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MERKUR

Der starke Partner
fur Ihre Marke.

Aktive Verkaufsforderung, die wirkt.

Stand Dezember 2008




Uber 1,2 Mio. Kunden pro Woche
warten auf Ihre Marke

MERKUR bietet seinen Kunden ein besonderes Einkaufserlebnis. Starke Marken,
grofe Auswahl, perfekte Qualitdt und beste Preise, dazu freundliches Service
und innovative Produkte - all das hat MERKUR zu einem der beliebtesten
Verbrauchermérkte Osterreichs gemacht.

Nutzen Sie unser Know-how und unser Service, um auch lhre Marke in
unseren tber 100 Mdrkten erfolgreich und gewinnbringend zu platzieren.

Das bringt Ihnen unsere Partnerschaft:

e Platzierung in einem der gropten Verbrauchermérkte Osterreichs.

o Wertvolles Know-how sowie jahrelange Erfahrung des MERKUR Teams
bei erfolgreichen Verkaufsférderungsmapnahmen.

® Koordination aller Mapnahmen durch das kompetente MERKUR Team.

® Professionelle Abstimmung der Verkaufsforderungsmapnahmen am POS
schopft das Verkaufspotenzial optimal aus.
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Unser Service fur lhren Erfolg

Aktive Verkaufsforderung ist die wertvolle Basis jeder erfolgreichen Marke.
In Kombination mit unseren Medien und Analysen erhéhen Sie den Verkaufserfolg
Ihrer Markenprodukte um ein Vielfaches.

MERKUR Verkaufsforderung (Sales Promotions)

Am ,,Point of Sale” schldgt die Stunde der Wahrheit. Hier treffen die Kunden auf
Ihre Marke. Jetzt heift es, mit den am besten geeigneten Mapnahmen ein Maximum
an Verkaufserfolgen zu erzielen.

® VerkOStUNG ..o, 4
® POS-EVENT .o .6
® SAMPHNG o .8
® Friends of MERKUR Kassenbon Aktion.................. 10

Medien & Analysen

Steigern Sie den Erfolg Ihrer POS-Aktivitdten durch zielgruppenorientierte
Kommunikation auf den unterschiedlichsten MERKUR Kandlen.
Zielgruppengerechte Analysen liefern lhnen dabei wichtige Hintergrundinformationen.

® RAdiOMaX .o 12
® MaXIMA .o .14
® Friends Magazin ..o 16
® friends of MERKUR Mailing ..., 18
® INEEMMEt . el .20
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Verkostung - personlicher
Kontakt mit MERKUR Kunden

Ndher und personlicher als mit einer Verkostung konnen Sie lhre Marke bei

den MERKUR Kunden nicht prasentieren. So kommt lhre Zielgruppe in den Genuss,

Ihr Produkt vor Ort im MERKUR Markt zu verkosten und beurteilt es nicht nach dem Preis,
sondern ausschlieflich nach seinem persénlichen Geschmackserlebnis.

Die Kaufentscheidung wird somit aus innerer Uberzeugung getroffen, und das

wirkt nachhaltig positiv auf die emotionale Bindung des Kunden an Ihre Marke.

Fr die Umsetzung Ihrer Verkostung stehen Ihnen sympathische und geschulte
Promotoren zur Verfiigung. Vertrauen Sie bei der Planung und Durchfiihrung auf
das Know-how unseres erfahrenen MERKUR Teams. Verkostungen sind
kurzfristig und flexibel buchbar. Wir beraten Sie gerne.
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Die Fakten:

Mehr Neukunden
durch grofie Reichweite

Ca. 2.000 - 2.500 Kunden gehen
pro Markt und Tag zu MERKUR.
Die Uiberdurchschnittlich lange
Verweildauer von 45 Minuten

pro Kunde liegt am einzigartigen

Die starksten Markte
fiir grofe Erfolge

Ihr Produkt wird in den 25, 50 oder 75
frequenzstarksten Markten verkostet.
Die Promotion findet innerhalb der
Verkaufsflache statt, wenn mdglich in
Griffweite lhrer Produktplatzierung.

Einkaufserlebnis, das MERKUR seinen
Kunden bietet. Der Kundenstamm Tarife
zeichnet sich durch einen hohen
Anteil an der A/B/C-Schicht aus

(Anteil A-Schicht: mehr als 35%).

Mo, Di, Do: 189,- Euro

Mi, Fr, Sa: 199,- Euro

pro Tag und Markt fiir 1 Promoter/in.
Wir schniiren fiir Sie auch individuelle

Leistungspakete. Bitte informieren Sie
sich dariiber auf Seite 23.

Personlicher Auftritt
erhoht Sympathie

Die Verkostung und der Verkauf

Ihrer Produkte erfolgen direkt im
MERKUR Markt durch geschulte
Promotoren. Als Aktionsbereiche werden
nur Pldtze mit besonders hoher Kunden-
frequenz gewahlt, um Ihre Verkostung
bestmdglich zu unterstiitzen.

Kurzfristig und
flexibel buchbar

Verkostungen kénnen von Montag bis
Samstag von 9 -18 Uhr

durchgefiihrt werden. Die jeweilige
Planung ist individuell und wird auf lhre
personlichen Bediirfnisse abgestimmt.

lhre Ansprechpartner

Fir Informationen zu lhrer Verkostungs-Aktion
kontaktieren Sie promotion@merkur.co.at oder
wenden Sie sich an Ihre/n betreuende/n Einkaufer/in
bei MERKUR/Zentraleinkauf. Durchgefiihrt wird

die Verkostung in Zusammenarbeit mit einer unserer
Partneragenturen.

24.12.2008 9:15:19 Uhr
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POS-Event - MERKUR Kunden
erleben Ihre Marke hautnah

Je kreativer, umso besser! Ob Produktprdsentation, Neukundengewinnung oder
Gewinnspiel - ein POS-Event bei MERKUR bietet Ihnen alle Mdglichkeiten, um Ihre
innovativen Promotion-Ideen optimal umzusetzen. Ziehen Sie die Aufmerksamkeit
der MERKUR Kunden auf Ihre Produkte und Ihre Marke.

Die Vorteile eines POS-Events liegen auf der Hand: Sympathische Inszenierung,
personlicher Kundenkontakt, effektvolle Produktprdsentation und eventuell

die Moglichkeit fiir die Kunden, Ihr Produkt selbst auszuprobieren bzw. zu testen.
Wie bei der Verkostung erhdht auch der POS-Event die emotionale Bindung

der Kunden an Ihre Marke und liefert wertvolle Kaufanreize.

POS-Events werden entweder im Kassenbereich, Markt-Foyer oder der Mall inszeniert
und kdnnen in einem Gropteil der frequenzstarksten MERKUR Markte Osterreichs
umgesetzt werden.
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Die Fakten:

Mehr Neukunden
durch grofie Reichweite

Ca. 2.000 - 2.500 Kunden gehen
pro Markt und Tag zu MERKUR.
Die Uberdurchschnittlich lange
Verweildauer von 45 Minuten

pro Kunde liegt am einzigartigen
Einkaufserlebnis, das MERKUR seinen
Kunden bietet. Der Kundenstamm
zeichnet sich durch einen hohen
Anteil an der A/B/C-Schicht aus
(Anteil A-Schicht: mehr als 35%).

Personlicher Auftritt
erh6ht Sympathie
Der POS-Event findet im Regelfall

direkt im frequenzstarken Kassenbereich
des MERKUR Marktes statt und garantiert

somit, dass Sie alle MERKUR Kunden
persdnlich ansprechen kdnnen.

Individuell und
flexibel buchbar

POS-Events kdnnen von Montag
bis Samstag von 9 - 18 Uhr
durchgefiihrt werden.

Die starksten Mdrkte
fir grope Erfolge

lhr POS-Event wird in den 25, 50 oder 75
frequenzstdrksten Markten auferhalb
der Verkaufsflache im Kassenbereich
umgesetzt.

Tarife
Mo, Di, Do: 189,- Euro
Mi, Fr, Sa: 199,- Euro

pro Tag und Markt fiir 1 Promoter/in.
Wir schniiren fiir Sie auch individuelle
Leistungspakete. Bitte informieren Sie
sich darliber auf Seite 23.

Ihre Ansprechpartner

Fiir Informationen zu lhrer POS-Aktion kontaktieren
Sie promotion@merkur.co.at oder wenden Sie sich
an Ihre/n betreuende/n Einkdufer/in

bei MERKUR/Zentraleinkauf. Durchgefiihrt wird

der POS-Event in Zusammenarbeit mit einer unserer
Partneragenturen.
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Sampling - so lernen MERKUR
Kunden Ihre Marke kennen

Die Verteilung von Produktproben oder Gutscheinen ist die ideale Mafnahme,
um den Verkauf eines neuen Produktes zu fordern.

Samplings machen aber nicht nur Produkte bekannt, sie erzeugen auch emotionale
Markenbindung. Denn der Erhalt einer Gratisprobe oder eines Gutscheins mit
einem deutlichen Preisvorteil erzeugt Aufmerksamkeit und erhdht die Bereitschaft

potenzieller Kunden, lhre Marke und all die damit verbundenen Produkte und Angebote
intensiver wahrzunehmen.

Pro Markt konnen bis zu 2.500 Kontakte an einem Tag stattfinden.
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Die Fakten:

Mehr Neukunden
durch grofie Reichweite

Ca. 2.000 - 2.500 Kunden gehen
pro Markt und Tag zu MERKUR.

Die Uberdurchschnittlich lange
Verweildauer von 45 Minuten

pro Kunde liegt am einzigartigen
Einkaufserlebnis, das MERKUR seinen
Kunden bietet.

Der Kundenstamm zeichnet sich durch
einen hohen Anteil an der A/B/C-Schicht
aus (Anteil A-Schicht: mehr als 35%).

Personlicher Auftritt
erhoht Sympathie

Die Verteilung von Samples

(oder Gutscheinen) erfolgt direkt

im MERKUR Markt oder auperhalb der
Verkaufsflache im Kassenbereich.

Individuell und
flexibel buchbar

Samplings kdnnen von
Montag bis Samstag von 8 - 18 Uhr,
maximal jedoch 5 Stunden pro Tag
durchgefiihrt werden.

Die starksten Mdrkte
fir grope Erfolge

Ihre Sampling-Aktion wird in den
25, 50 oder 75 frequenzstarksten
Markten umgesetzt.

Tarife

Mo, Di, Do: 115,- Euro

Mi, Fr, Sa: 120,- Euro

pro Tag und Markt fiir 1 Promoter/in.

Ihre Ansprechpartner

Fur Informationen zu lhrer Sampling-Aktion
kontaktieren Sie promotion@merkur.co.at oder

wenden Sie sich an lhre/n betreuende/n Einkéufer/in

bei MERKUR/Zentraleinkauf. Durchgefiihrt wird

das Sampling in Zusammenarbeit mit einer unserer

Partneragenturen.
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Friends of MERKUR
Kassenbon Aktion -
individuelle Angebote Ihrer Marke

Die Aktionsangebote auf den Kassenbons der Friends of MERKUR Kunden zeichnen sich
durch ihre besonders hohe Wirksamkeit aus. Der Grund dafiir liegt in der Individualisierung
jedes einzelnen Kassenbons.

Das Angebot lhrer Friends of MERKUR Kassenbon Aktion kann auf Interessen und
Kaufverhalten (was, wie oft, wo) der Zielgruppe abgestimmt werden. So erreichen Sie
Ihre Zielgruppe ganz prazise und ohne Streuverluste.

In Kombination mit einer POS-Kennzeichnung der beworbenen Produkte
bewirken die Aktionen mit zweiwdchiger Laufzeit beeindruckende
Einloseraten von durchschnittlich bis zu 20% bei Markenprodukten.
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Die Fakten:

Hoher Wirkungsgrad Osterreichweit

durch Segmentierung in ber 100 Markten

Pro Woche werden ca. 300.000 Die Friends Kassenbon Aktion lduft
Friends of MERKUR Kassenbons mit in allen MERKUR Markten und kann in
einem Gutschein bedruckt, wobei die jedem Markt eingeldst werden.

durchschnittliche Einldserate bei

ca. 20% liegt. Eine segmentierte Kunden- Tarife
ansprache ermdglicht es, innerhalb der ) .
2,4 Mio. Friends of MERKUR Kunden Ihre Aktionsstiitzung des
potenzielle Zielgruppe anhand ihres Produkt-Bestpreises.
Einkaufsverhaltens direkt anzusprechen.
Dadurch wird vor allem wieder Kauf und
Cross-Selling erreicht.

Klare Regalkennzeichnung
verstarkt Werbewirkung

Die Kennzeichnung der jeweiligen
Artikel erfolgt mittels Wobbler
(kleines Werbeschild) am Regal.
Am Kassenbon wird der jeweilige
Produktgutschein aufgedruckt.

Abb.: Wobbler

Glltigkeit fiir 2 Wochen

In der ersten Woche erfolgt

der Andruck, das Aktionsangebot Ihre Ansprechpa rner

bleibt wihrend der ersten Woche Fiir die Durchfiihrung einer Friends Kassenbon-Aktion
. s wenden Sie sich bitte an Ihre/n betreuende/n Einkdufer/in
sowie der Folgewoche giltig. oder direkt an die CRM-Abteilung von Friends of MERKUR.
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Radio Max - Radiowerbung am POS
beeinflusst Kaufentscheidungen

Zum perfekten Einkaufs-Erlebnis bei MERKUR gehdrt seit vielen Jahren auch Radio Max,
das erste Live-Einkaufsradio Osterreichs. Damit haben Sie die Mdglichkeit,

genau dort fiir Inre Marke im Radio zu werben, wo auch die Kaufentscheidung getroffen
wird — im MERKUR Markt! Tdglich sendet Radio Max 14 Stunden Programm, das in seiner
Zusammenstellung perfekt auf die Kundenbedirfnisse abgestimmt ist. Ihr Produkt
prasentiert sich damit im idealen Umfeld aus guter Musik, aktuellen Nachrichten,
brandheifen Sportmeldungen und natiirlich vielen guten Tipps und Informationen

rund um die Themen Haushalt, Kiiche, Wellness und Beauty.

In einer im Jahr 2007 durchgefiihrten Studie* gaben 22% aller MERKUR Kunden an,
durch Radio Max zum Kauf eines konkreten Artikels angeregt worden zu sein.

Durch Verbindung Ihres Horfunkspots auf Radio Max mit einer Verkaufsférderungsmapnahme
im MERKUR Markt konnen Sie diese Erfolgsquote fir Ihr Produkt sogar noch weiter steigern.

* Karmasin Marktforschung
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Die Fakten:

Tolles Programm mit
grofer Reichweite

Radio Max sendet tdglich live
14 Stunden professionelles
Radioprogramm und erreicht
durchschnittlich 200.000
MERKUR Kunden pro Tag.
Die lange Verweildauer von
rund 45 Minuten im Markt
garantiert, verbunden mit
der breiten Streuung lhrer
Horfunkspots, ein Maximum
an Kundenkontakten.

Werbeeinschaltungen

mit groper Wirkung

Radio Max ist taglich innerhalb

der Offnungszeiten in den MERKUR
Mdrkten fir Sie on air.

Fiir Ihre Werbeeinschaltungen stehen
Ihnen zwei Buchungsvarianten zur Wahl:
* 30"'/2 Wochen/60 Schaltungen

* 20"/3 Wochen/90 Schaltungen

In ganz Osterreich
auf Sendung
Radio Max begleitet die Kunden

Flexible Spotproduktion wahrend ihres Einkaufs Osterreichweit
garantiert Individualitét i allen MERKUR Markten.
Um eine optimale Wiedererkennung Tarife

Ihrer Werbelinie zu gewahrleisten,
konnen Sie entweder Ihren aktuellen

Horfunkspot schalten oder vom
Radio Max Team einen Spot speziell
nach lhren Wiinschen produzieren
lassen.

3.500,- Euro exkl. 5% Werbeabgabe
und exkl. 20% Ust.*

lhre Ansprechpartner

Wenden Sie sich bitte an Ihre/n betreuende/n Einkaufer/in
bei MERKUR/Zentraleinkauf oder direkt an Radio Max,
Stadionstrape 12, A-2700 Wiener Neustadt

Tel. +43 (0) 2622 85989,

E-Mail: office@radiomax.co.at

* giiltig nur fir gelistete Industriepartner
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Maxima - MERKUR weip,
was Frauen lesen

Die Maxima ist ein modernes Lifestyle-Magazin fiir Frauen.

Nicht umsonst heift es: ,Maxima - Die besten Seiten der Frau”.

Das 188 Seiten starke Hochglanz-Magazin bietet ein gropes, abwechslungsreiches
Themenspektrum (Beauty, Mode, Lifestyle, Psychologie, Liebe, Kulinarik, Reisen etc.) und
wird in allen MERKUR Mdrkten verkauft. Jeder Maxima-Ausgabe liegt ein aufwendig
produziertes, themenorientiertes Rezeptheft bei, mit Wein-Tipps zu jedem Gericht.

Besonders attraktiv sind die enthaltenen Gutscheine fiir Markenprodukte. Nutzen Sie
mit der Maxima alle Mdglichkeiten, um Ihre Zielgruppe mittels Anzeigenschaltung zu
erreichen.
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Die Fakten:

Grope Reichweite garantiert
hohen Werbewert

Pro Monat erreicht Maxima rund
205.000 Leserlnnen aus allen
gesellschaftliche Schichten und
Altersgruppen.

Pro Ausgabe gibt es eine garantierte
Auflage von 100.000 Stiick. In den
Monaten Janner/Februar und Juli/August
steht lhnen eine erhdhte Auflage von
120.000 Stiick zur Verfligung.

Leser/innen nach Bundeslandern:
<W31% «NO20% - B 3% - ST14%
<K8% -009% -S6% T5% V4%

Leser/innen nach Alter:

+14-19 J. 10% - 20-29 J. 26%
+30-39 J. 24% - 40-49 J. 19%
+50-59 J. 1% - 60-69 J. 8%

Haushaltsnettoeinkommen

188.- bis 1199.- 1%
1.200.- bis 1.649.- 15%
1.650.- bis 2.249.- 18%
2.250.- bis 2.999.- 25%
3.000.- oder mehr 31%
Quelle: Media-Analys 2007/2008

Erscheinungstermine
Maxima erscheint 10 Mal pro Jahr.

* Anzeigentarife laut Mediadaten 2008

Anzeigenformate

Einschaltungen je nach Wunsch,
Details unter www.maxima.at

Uberall erhiltlich, wo
moderne Frauen einkaufen

Maxima ist in allen MERKUR Mdrkten
erhdltlich. Die Platzierung erfolgt je
nach ortlichen Gegebenheiten im
Kassenbereich und in den Gangen.

Anzeigentarife*

Imageanzeigen Hauptheft

* 2/1-Seite 11.000,- Euro
* 1/1-Seite 6.000,- Euro
* 1/2-Seite, hoch od. quer 4.000,- Euro
* 1/3-Seite, hoch od. quer 3.400,- Euro

Imageanzeigen Rezeptheft
* 2/1-Seite 7.000,- Euro
* 1/1-Seite 4.000,- Euro

lhre Ansprechpartner

Wenden Sie sich bitte an Ihre/n betreuende/n Einkaufer/in
bei MERKUR/Zentraleinkauf oder direkt an Maxima,

Frau Karin Tunkel,

Tel. +43 (0) 2236 600 6750,

E-Mail: k.tunkel@maxima.co.at
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Friends Magazin -
das Qualitatsmagazin flr Geniefer

Das Friends of MERKUR Kundenmagazin zeichnet sich durch die aupergewdhnlich

hohe Akzeptanz bei mehr als 60% der MERKUR Kunden aus und zahlt zu den reichweiten-
starksten Magazinen in Osterreich. Der grope Vorteil eines Kundenmagazins liegt darin,
dass mit einem einzigen Medium unterschiedliche strategische Ziele erreicht werden:

e Auf-und Ausbau der Kundenloyalitdt

= Erhdhung der Kauffrequenz und der Markenbekanntheit

= (Generierung von Response und Kunden-Zusatzinformationen
durch Angebote und Gewinnspiele

Im Friends Magazin steht die Kulinarik im Mittelpunkt, gespickt mit der kompromisslosen
Qualitatsphilosophie von MERKUR & Ano Nym sowie vielen kdstlichen Kochrezepten und Tipps.
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Die Fakten:

Hohe Leserzahlen durch
garantierte Auflage

Das Friends Magazin hat eine
garantierte Auflage von

300.000 Stiick pro Ausgabe

und erreicht somit 438.000 Leserinnen
und Leser. Die Zielgruppe setzt sich aus
70% Frauen und 30% Mannern
zusammen und zeichnet sich durch einen
hohen Anteil an der A/B/C-Schicht aus.
Das Durchschnittsalter betrdgt 52 Jahre.

Leser/innen nach Bundeslandern:
~W31,3% N0 21,8% - B47%
<ST16,7% K 69% - 0097%
+S$55% - T22% - V13%

Leser/innen nach Alter:

+18-29 J. 124% - 30-39 J. 17,6%

+ 40-49 J. 23,8% -50-59 J. 18,8%
<60+ J. 27.4%

Erscheinungstermine

Jeweils im Friihjahr, Sommer und Herbst.
16. Mdrz, 8 Juni und 14. September 2009

Anzeigenformate
« Imageanzeigen im Format
einer 1/1-Seite
« Kurzseiten im Format einer 1/4-Seite

FUr unsere
besten Kunden gratis

Friends of MERKUR Kunden erhalten
das Friends Magazin gratis.

Alle anderen MERKUR Kunden wird
das Friends Magazin um1Euro
osterreichweit in allen Markten in
eigenen Aufstellern zum Kauf

im Kassenbereich angeboten.

Anzeigentarife*

* 1/1-Seite 8.500,- exkl. Steuern
* 1/4-Seite 2.750,- exkl. Steuern

Bei Buchung von vier Imageanzeigen

oder Kurzseiten pro Jahr erhalten Sie
einmalig 10% Mengenrabatt.

lhre Ansprechpartner

Wenden Sie sich bitte an Ilhre/n betreuende/n Einkdufer/in

bei MERKUR/Zentraleinkauf oder direkt an
das Friends of MERKUR Team.

* Stand Dezember 2008
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Friends of MERKUR Mailing -
bewerben Sie Ihre Marke bei
rund 700.000 Friends of MERKUR

Eine Sdule des erfolgreichen Friends of MERKUR Programms bilden die Direct-Mailings.
Sie werden an unsere besten Friends of MERKUR Kunden in jeder von lhnen gewiinschten
Auflage versandt, bieten auBergewdhnliche Treueangebote, und die darin enthaltenen
Gutscheine erfreuen sich iiberaus hoher Einldseraten.

Je nach Marketingziel konnen die Friends of MERKUR Mailings sowohl zur Kundenbindung
als auch zur Neukundengewinnung fiir Ihre Produkte eingesetzt werden. Die besondere
Attraktivitdt der Mailings liegt in der Moglichkeit, die Zielgruppe zu selektieren,
wodurch der Erfolg erhoht und der Streuverlust auf ein Minimum reduziert wird.

Ihr Friends of MERKUR Team berat Sie gerne {iber die optimale Bewerbung lhrer Marke.
Basis dazu bildet die Auswertung des Einkaufsverhaltens lhrer Zielgruppe.
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Die Fakten:

Hoher Wirkungsgrad
durch Individualisierung

Eine segmentierte Kundenansprache
ermdglicht es, die potenziellen

Friends of MERKUR Kunden der
jeweiligen Waren- und Artikelgruppe
direkt und ohne Streuverlust
anzusprechen. Wahlen Sie aus den
besten 800.000 Friends of MERKUR

und nutzen Sie durch gemeinsame
Abstimmung mit dem Friends of MERKUR
Team den gréptmadglichen Erfolg bei
Cross- und Upsellingaktivitdten.

Die durchschnittliche Response-Rate
liegt bei 25%.

Personliche Ansprache und
personliche Vorteile

Friends of MERKUR Mailings zeichnen
sich durch persdnliche Kundenansprache
und personalisierte 25%-Gutscheine aus,
die nur einmalig vom jeweiligen Friend
of MERKUR in Verbindung mit seiner
Kundenkarte eingeltst werden kdnnen.

Glltigkeit fiir 2 Wochen

Die Gultigkeit der 25%-Gutscheine
betrdgt jeweils 2 Wochen und ist auf

nationale Aktions-Zeitrdume abgestimmt.

* zuziiglich Aktionsstiitzung

Selektierte Zielgruppen
erhéhen den Erfolg

Die Mindestauflage eines

Friends of MERKUR Mailings betrdgt
35.000 Stiick. Sie haben hier

die Moglichkeit lhre Zielgruppe anhand
demografischer Daten sowie anhand
des Kaufverhaltens auszuwahlen.
Weiters stehen Ihnen individuelle
Selektionsmdglichkeiten zur Verfiigung.

Tarife

0,34 Euro je Kundenkontakt*
Optional 5.000,- Euro fiir detaillierte
Analyse

Analysen

Auf Wunsch erhalten Sie nach Ablauf
der Aktion eine detaillierte Analyse.

lhre Ansprechpartner

Fir die Durchfiihrung eines Friends of MERKUR-Mailings
wenden Sie sich bitte an Ihre/n betreuende/n Einkdufer/in
oder direkt an die CRM-Abteilung von Friends of MERKUR.
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Internet - MERKUR Kunden
suchen online nach Angeboten

Immer mehr MERKUR Kunden nutzen die Mdglichkeit, sich schon vor dem Einkauf
auf www.merkurmarkt.at iiber die aktuellen Angebote und Aktionen von MERKUR
zu informieren. Dazu werden auch verstarkt Rezepte und Sachinformationen rund
um die Themen Genuss und Erndhrung angeboten.

Die MERKUR Homepage bietet Ihnen das ideale Umfeld, Ihre Marke einer
interessierten Zielgruppe zu prasentieren. Fir lhren verkaufsfordernden Auftritt
konnen wir lhnen zwei unterschiedliche Werbepakete anbieten:

Das Standard-Paket und das Internet-Plus Zusatzpaket.

Mit dem Internet-Plus Zusatzpaket erhalten Sie die Mdglichkeit, sowohl auf
der Startseite der MERKUR Website als auch im MERKUR Newsletter,

der per E-Mail versendet wird, werbewirksam vertreten zu sein.

So nutzen Sie die Synergieeffekte der neuen Medien optimal zu Ihrem Vorteil.
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Die Fakten:

Grofe Reichweite Paketleistungen, die wirken
mit viel Potenzial Internet Standard:
www.merkurmarkt.at wird monatlich - Bereichsiibersichts-Seite Nebenthema
von iiber 150.000 Usern genutzt. im Bereich , Erleben”

Die durchschnittliche Verweildauer 1 Contentseite oder Popup Window
betrdgt rund 5 Minuten pro Visit. fr Product Placement

Mit dem wdchentlichen MERKUR * Aufnahme in die MERKUR
Newsletter erreichen Sie {iber 170.000 Linksammlung

int ierte Ab ten.
nteressierte Abonnenten Internet Plus Zusatzpaket:

Leistungen Internet Standard

GU|tngeIt fUI’ 2 WOChen +1 News|etter-Beitrag

Ihr Produkt wird 2 Wochen lang im + 3 Mehrwert-Platzierungen
Internet bzw. in einem Newsletter -

beworben. Tarife

2 unt hiedlich Internet Standard: 1.000,- Euro
unterschiedfiche Internet Plus Zusatzpaket:

Werbepakete 1.000,- Euro Aufpreis

Internet Standard: MERKUR Website Gewinnspiele gegen Aufpreis erhaltlich.
Sie sparen 35% gegeniiber einer Einzel-

Internet Plus Zusatzpaket bestellung der jeweiligen Bestandteile.

MERKUR Website plus Newsletter

lhre Ansprechpartner

Wenden Sie sich bitte an Ilhre/n betreuende/n Einkdufer/in
bei MERKUR/Zentraleinkauf oder direkt an

das MERKUR Internet Team unter

Tel. +43 (0) 2236 600 4446,

E-Mail: internet@merkur.co.at
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Best of MERKUR -
Starke Leistungspakete fir
erhohte Werbeeffizienz

Mit Best of MERKUR bieten wir Ihnen kombinierte Leistungspakete,

von denen Sie doppelt profitieren. So erzielen Sie durch koordinierte Mafnahmen

in den Bereichen der MERKUR Verkaufsférderung und der MERKUR Medien & Analysen
wertvolle Synergieeffekte, die Ihre Werbeinvestition verstarkt wirken lassen.

Und dariiber hinaus kommen Sie als Partner bei der Bestellung eines unserer
Best of MERKUR Leistungspakete in den Genuss besonderer Preisvorteile.

Promotion Zeitplan | onsweche

Promotion im Markt
Internet Standard (Website)

Wir liefern Ihnen zusatzlich eine detaillierte Auswertung auf Grundlage des Zeitraums vor,
wahrend und nach lhrer Promotion.

Optional buchbar

Kassenbon*

Radiomax

Internet Plus (Newsletter)
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50 Promotion-Einsdtze
BeSt Of MERKU R 25 in unseren Top 25 Markten
Promotion im Markt + Auswertung 9.750,- Euro
Paketpreis inkl. Internet Standard (Website) 10.750,- Euro

Das ideale Leistungspaket fiir kleine Zielgruppen und geografisch abgegrenzte Zielgebiete.
Die Ersparnis gegeniiber dem Tages-Einzelpreis betragt 200,- Euro.

100 Promotion-Einsdtze
BESt Of MERKU R 50 in unseren Top 50 Markten
Promotion im Markt + Auswertung 19.000,- Euro
Paketpreis inkl. Internet Standard (Website) 20.000,- Euro

Das ideale Leistungspaket fiir klein budgetierte Promotions mit optimaler Werbewirkung.
Die Ersparnis gegeniiber dem Tages-Einzelpreis betragt 900,- Euro.

150 Promotion-Einsdtze
BeSt Of MERKU R 75 in unseren Top 75 Markten
Promotion im Markt + Auswertung 27.750,- Euro
Paketpreis inkl. Internet Standard (Website) 28.750,- Euro

Das ideale Leistungspaket fiir die gréptmagliche Reichweite hrer Promotion.
Die Ersparnis gegeniiber dem Tages-Einzelpreis betrdgt 2.100,- Euro.

Optional buchbar

Kassenbon* nach Maglichkeit bei entsprechender Aktionsstiitzung
Radio Max** 3.500,- Euro
Internet Plus (Newsletter) 1.000,- Euro

* Bei entsprechender Aktionsstiitzung eines geeigneten Artikels kann in Absprache mit
dem Friends of MERKUR Team eine Kassenbon-Aktion durchgefiihrt werden.

**exkl. 5% Werbeabgabe und exkl. 20% Ust. Giiltig nur fiir gelistete Industriepartner.
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MERKUR

www.merkurmarkt.at

Verkaufsfolder_2009.indd 24 24.12.2008 9:15:39 Uhr



